Konkurrentanalyse for StrategiMester

Introduktion

StrategiMester er en micro-SaaS-platform, der bruger Al til at hjeelpe B2B SMV'er i Danmark
med at oprette marketingstrategier hurtigt og omkostningseffektivt. For at identificere
konkurrenter har vi analyseret markedet for at finde direkte og indirekte konkurrenter samt
potentielle fremtidige udfordrere.

Direkte Konkurrenter

Selvom der ikke er nogen preecise direkte konkurrenter i Danmark, har vi identificeret
internationale Al-veerktgjer, der genererer marketingplaner, som kan veere relevante:

o Veerktojer som FounderPal og 10Web's Al Marketing Strategy Generator tilbyder
lignende funktioner, men de er ikke specifikt malrettet mod B2B SMV'er eller det
danske marked.

Indirekte Konkurrenter

Indirekte konkurrenter inkluderer danske marketingkonsulentfirmaer, der tilbyder
strategitjenester gennem menneskelig ekspertise:

e Firmaer som Kvadrant Consulting og InBold konkurrerer ved at levere
marketingstrategier, men deres tilgang er mere tidskreevende og dyr sammenlignet
med StrategiMester's Al-drevne model.

Undersggelsesnotat: Detaljeret Analyse af Konkurrenter for StrategiMester

Denne undersggelse praesenterer en dybdegdende analyse af konkurrenter for StrategiMester,
en Al-drevet micro-SaaS-platform designet til at hjeelpe B2B SMV'er i Danmark med at oprette
marketingstrategier hurtigt og omkostningseffektivt. Analysen fglger en struktureret tilgang for
at identificere direkte, indirekte, potentielle fremtidige, aspirerende og internationale
konkurrenter, baseret pa virksomhedens detaljerede beskrivelse og markedsanalyse.

Baggrund og Metode

StrategiMester's kernefunktioner inkluderer en Al-understgttet Q/A-proces, der guider brugere
gennem opsaetning af en marketingstrategi med mal og KPIl'er pa under 15 minutter.
Virksomheden opererer i et marked med et forventet dansk TAM pa USD 0,57 mia. i 2025 for
SaaS B2B-marketingsoftware, med en CAGR pa 12,5 % frem til 2030. Globalt vurderes B2B-



marketingsoftwaremarkedet til USD 5,45 mia. i 2024, forventet at vokse tilUSD 10,9 mia. i
2033 (CAGR 9 %). Marketing-automation alene er vurderet til USD 8 mia. i 2025, stigende til
USD 18 mia. i 2030 (CAGR 17,5 %).

Analysen blev udfert ved at gennemga webressourcer for at identificere relevante
konkurrenter, med fokus pa Al-drevne veerktgjer og traditionelle konsulenttjenester i
Danmark. Sggninger inkluderede nggleord som "Al-driven marketing strategy tools for B2B
SMEs Denmark", "marketing strategy generator Al", og "marketing strategy consultants
Denmark", samt specifikke gennemgange af vaerktgjswebsites for at vurdere sprogstgtte og
markedsfokus.

Direkte Konkurrenter

Direkte konkurrenter er defineret som virksomheder eller veerktgjer, der tilbyder Al-drevne
marketingstrategigenereringslgsninger, isaer malrettet mod B2B SMV'er. Selvom der ikke blev
fundet nogen praecise direkte konkurrenter i Danmark, blev falgende internationale veerktagjer
identificeret som de taetteste alternativer, baseret pa deres funktionalitet:

Veerktgjnavn Beskrivelse Begrundelse for Inklusion
FounderPal's . . o o . .
Marketi Genererer marketingstrategier pa 5 Teet pa StrategiMester's tilgang,

arketin
Strate g minutter ved hjaelp af Al, malrettet mod |men ikke specifikt for B2B

r

gy solopreneurs og sma virksomheder. SMV'er eller Danmark.

Generator
10Web's Al . . o co . . .
Marketi Genererer marketingstrategier pa fa Ligner StrategiMester's hurtige

arketin

8 minutter, fokuserer pa generelle Al-drevne tilgang, men mangler
Strategy i L
virksomheder. lokaliseringsfokus.

Generator
Easy-Peasy.Al's  |Al-drevet veerktgij til at oprette Kan bruges af B2B SMV'er, men

Marketing Plan marketingplaner, understgtter 40+ sprog, |ikke malrettet mod Danmark
Generator men ikke eksplicit dansk. eller specifik sektor.

Piktochart Al's Skaber visuelle marketingplaner hurtigt,
Marketing Plan men ikke specifikt for B2B SMV'er eller
Generator Danmark.

Relevant for strategiopseetning,
men mangler lokal tilpasning.

Hypotenuse Al's |Genererer skraeddersyede Teet pa funktionalitet, men ikke
Marketing Plan marketingplaner baseret pa input, men |malrettet mod B2B SMV'er i
Generator ikke lokaliseret til Danmark. Danmark.




Visme's Al
Marketing Plan
Generator

Fokuserer pa visuelle marketingplaner,
mangler fokus pa B2B SMV'er og
Danmark.

Kan bruges til strategi, men ikke
specialiseret som
StrategiMester.

HubSpot's Breeze
Agents

Automatiserer marketingworkflows,
inklusive kampagneplanleegning, som en
del af en bred platform.

Kan assistere med
strategiudvikling, men ikke
dedikeret til hurtig
strategiopseetning.

Tilbyder skabeloner til marketingindhold

Relevant for indholdsstrategi,

af marketingstrategiudfgrelse.

Jasper Al og strategi-relaterede opgaver, men ikke |men bredere end
dedikeret strategi-generator. StrategiMester's fokus.
.. o Relevant for SEO-strategi, men
Fokuserer pa indholdsstrategi til SEO, en |, )
Surfer SEO . ] ikke helhedsorienteret som
del af marketingstrategi. .
StrategiMester.
Relevant for
Albert.ai Optimerer annonceringsstrategier, en del |annonceringsstrategi, men ikke
ert.ai
af bredere marketingstrategi. dedikeret til generel
strategiopsaetning.
Leverer kundeadfaerdsindsigter og Kan bruges til strategi, men
Optimove kampagneperformance, vigtigt for fokuserer mere pa kundeadfeerd
strategiudvikling. end strategiopseetning.
. Relevant for
) Optimerer tvaerkanalskampagner, en del ) . )
Smartly.io kampagneoptimering, men ikke

dedikeret strategi-generator.

Disse veerktgjer repraesenterer de teetteste direkte konkurrenter, selvom de ikke er perfekt

tilpasset StrategiMester's niche i det danske B2B SMV-marked. Deres inklusion er baseret pa

deres evne til at generere marketingplaner eller strategier ved hjeelp af Al, selvom de mangler

lokaliseringsfokus.

Indirekte Konkurrenter

Indirekte konkurrenter omfatter danske marketingkonsulentfirmaer, der tilbyder

strategitjenester gennem menneskelig ekspertise, hvilket konkurrerer med StrategiMester's

mal om at levere hurtige, Al-drevne lgsninger. Falgende 8 firmaer blev identificeret:

Firma Navn

Beskrivelse

Begrundelse for Inklusion




Kvadrant Fokuserer pa B2B salgs- og Tilbyder lighende tjenester, men
vadran
. marketingstrategi, udvikling og gennem menneskelig ekspertise,
Consulting i . .
transformation. hvilket er mere tidskraevende.
Udvikler brand- og Konkurrerer ved at levere strategier
InBold kommunikationsstrategier, med til lignende kunder, men ikke Al-
steerk tilstedevaerelse i Danmark. drevet.
Kreativ konsulentvirksomhed, der . . .
Tilbyder marketingstrategier, men
Make former agendaer og bygger . .
o gennem kreativ proces, ikke Al.
positioner for brands.
Hjeelper globale virksomheder med |(Inkluderer marketingstrategi, men
North Consulting [(digital transformation af fokuserer pa stgrre virksomheder og
kommercielle strategier. menneskelig input.
Tilbyder strategikonsulenttjenester, |Konkurrerer med strategitjenester,
EY-Parthenon herunder design og levering af men ikke Al-drevet, mere
marketingstrategier. omfattende og dyr.
Digital marketingagentur, der . "
. L Tilbyder strategitjenester, men
omdanner digitale strategier til . .
Become . gennem menneskelig ekspertise,
resultater, med fokus pa B2B og )
ikke Al.
B2C.
. Specialiseret i strategisk Konkurrerer med brand- og
Patriksson L . — . .
L kommunikation og brandudvikling, |[kommunikationsstrategier, men ikke
Communication . .
med tilstedeveerelse i Danmark. Al-drevet.
Konkurrerer med
Tilbyder digitale marketinglasninger, [marketingstrategitjenester, men
STANDOUTMEDIA |, . o .
inklusive strategiudvikling. gennem traditionel
konsulenttilgang.

Disse firmaer malretter lignende kunder (B2B SMV'er) og leverer marketingstrategier, men
deres tilgang er mere tidskreevende og dyr sammenlignet med StrategiMester's Al-drevne
model, hvilket ggr dem til indirekte konkurrenter.

Potentielle Fremtidige Konkurrenter

Potentielle fremtidige konkurrenter inkluderer opstartsfirmaer eller virksomheder i tilstedende
omrader, der kan udvikle Al-drevne marketingveerktajer specifikt til det danske marked.
Eksempler kunne veere:



o Opstartsfirmaer, der udvikler Al-veerktgjer til marketingautomatisering eller
strategiopsaetning malrettet B2B SMV'er.

o Virksomheder, der udvider deres Al-tilbud til at inkludere marketingstrategigenerering.

Begrundelsen for inklusion er, at Al-teknologi udvikler sig hurtigt, og nye aktgrer kan potentielt
indtreede i markedet med lignende lgsninger, hvilket kan udfordre StrategiMester's first-mover-
fordel.

Aspirerende Konkurrenter

Aspirerende konkurrenter er stgrre virksomheder med omfattende marketingplatforme, som
StrategiMester potentielt kan udvikle sig mod:

e HubSpot: Tilbyder en fuld suite af marketingveerktgjer, inklusive Al-drevne funktioner til
kampagneplanleegning og strategi.

¢ Marketo (Adobe): Leverer avancerede marketingautomatiserings- og strategiveerktajer
tilvirksomheder.

e Salesforce: Inkluderer marketingcloud-lgsninger med Al-funktioner til strategi og
udfarelse.

Begrundelsen er, at disse virksomheder repraesenterer en bredere skala og funktionalitet, som
StrategiMester kan aspirere til at nd i fremtiden, iseer med hensyn til international udvidelse.

Internationale Konkurrenter

Internationale konkurrenter inkluderer globale Al-marketingvaerktgjer, der potentielt kan
indtreede i det danske marked:

o Veerktojer som Jasper Al, Surfer SEO og Albert.ai, som allerede har global
tilstedeveerelse, kan udvide til Danmark, hvis de lokaliserer deres tilbud.

Begrundelsen er, at disse veerktgjer allerede er etableret globalt og kan blive direkte
konkurrenter, hvis de begynder at malrette det danske B2B SMV-marked.

Konklusion og Begraensninger

Analysen viser, at StrategiMester har en unik position i det danske marked som en Al-drevet
marketingstrategigenerator specifikt for B2B SMV'er, med ingen direkte konkurrenter i
Danmark. De teetteste direkte konkurrenter er internationale Al-veerktajer, mens indirekte
konkurrenter inkluderer traditionelle konsulentfirmaer. Potentielle fremtidige og internationale
konkurrenter kan udggre en trussel, hvis de indtraeder i markedet.

Begreensningerne inkluderer manglende specifik information om sprogstgtte for dansk i
internationale veerktgjer og manglende data om specifikke opstartsfirmaer i Danmark, der



potentielt kan udvikle lignende l@sninger. Analysen er baseret pa tilgeengelige webressourcer
og kan kreeve yderligere research for at bekreefte detaljer.



